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Nombres, nombres y... nombres

Los Askenazi traen ELF arubro de cosméticos, conredy
| comercio por replicar €xito en EU y portafolio accesibleato d

No avanza programa de transporte con EU, s6lo 7y LaHood por apoyo de Canacar para
promocion; lgnia 200 mdd hoy en NY con Clinton; FEMSAy Heineken destruyen bosque pare
estadio; Romano asume Telemundo; Ferezinen Impulsa ;

ASMULTINACIONALES

TUVIERON su raiz en

una buena idea que

pocoapocofue madu-

rando.Laestaduniden-
se ELF (Eyes, Lips, Face) caminaya
a construir una historia de éxito
global en un rubro tan competido
como el de Ia cosmética.

El proyecto de Joey Shamah,
joven de 30 anos de la Universi-
dad de New York, en donde cursé
negocios internacionales y mer-
cadotecnia, comenzoé a forjarseen
2004, echando mano del internet
y de una plataforma de productos
de belleza de calidad y buen precio.

Lared se combinocon conve-
nios comerciales con firmas como

-Target, K-Mart, Kroger Pharmacy,
Dollar General y HEB.

Con Target sus espacios de ex-
hibicién han logrado una rentabi-
lidad mayor alaesperada y antes
de fin de afio ya estard en mil 500
unidades. De hecho en 2010 ELF
gané el premio al mejor vendedor
de cosméticos de esa cadena.

ConHEBlarespuesta también
sorprendio. El ptiblico hispanore-
acciond a las mil maravillas a la
oferta de esa naciente compania.

Enlalinea“esencial”de ELF se
pueden adquirir articulos hasta
deundolaryenlade“studio”de3
délares. Lasiguiente es “mineral”
por el tipo de materia prima que
se utiliza. En promedio se ubican
entre 5y 8 dolares. '

Hay lépices labiales, sombras,
rimel, correctores, delineadores,
pestafias postizas, sombras, bases,
desmaquillantes, brochas y cremas
para el rostro. v

ELF yaestd enReino Unido, Ale-
mania, Francia, Espana, Bélgica,
Australia, Singapur. Sus ventas

internacionales son entre 10%
y 15% de unos 120 millones de
ddlares, que esla facturacién con
la que se concluird 2011. A esta
firmala crisisle benefici6. Al final
de cuentas mucha clientela, en

funcién de su circunstancia, los 5%

descubrio. y
_Otrabondad de su estrategia
es su contacto permanente con
el puiblico via su portal, Facebook
y Twitter. Especialistas persona-
lizan a sus consumidores eluso
de sus productos que por cierto
se manufacturan en China, en
donde se posee un laboratorio -
queinnova. - :

Como parte de su expansion,
ELF ya estd en México delamano
de David y Moisés Askenazi, otros
jévenes mexicanos que vieronen
traer esa marca coImo una gran
oportunidad porsu potencial. Lue-
go de trabajar con su padre Jacobo
Askenazien el negociodel vestido,
optaron por explorar otros nichos.

. Larespuesta que ELF recibio
del publico hispano de HEBes un
buen indicio, amén de que Méxi-
co solo es superado por Brasilen
ALenlo que hace al consumo de
productos de belleza.

Lafacturacion aquide esetipo
de productos es de 8 mil millo-
nes de délares, ya que la mujer
mexicana con su coqueteria gasta
entre 2%y 3% de su ingreso anual
ensuarreglo. :

Cierto que las compras por in-
ternet no estdn tan consolidadas
como en EU, pero hay todo por
crecer. En 2010 1a facturacién en
1a red anduvo en unos 3 mil mi-

- llones de délares. El portal ya ha

comenzado arecibir sus primeras
comprasy vialos Oxxola clientela
que no dispone de tarjetas puede

marano espinosa@milenio com

realizar el pago de sus productos.

Aligual que en EU, los Aske-
nazi han comenzado a suscribir
acuerdos con el comercio. Con
Chedraui de Antonio Chedraui
arrancaran en octubre. También
hay contactos avanzados con 50-
riana de Ricardo Martin Bringas y
Farmacias Benavides.

En EU 30% de las ventas de
ELF se dan por internet y el 70%
restante via el comercio, o que
bien podria repetirse aqui.

Vale sefalar que el publico
objetivo de ELF se ubica entre
18 y 35 anos. Se arrancard con la
linea “esencial” para evolucionar
con el resto del portafolio de la
marca, conformado por unas mil
opciones.
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ONFORME AL SCRIPT, el
programa transfronterizo

de transporte con EU no

va por buen camino.’
apenas hay siete con
interesadas y hastaah
guna ha obtenido el
anticipa que lo hard |
montanaTransportes!
de Femando Paez Treviiy
participd en el primel
ma piloto.EnlaSecre
Transpotte de EU a ¢
Ray LaHood y por sup!
SCT de Dionislo Pérez-
Economia de Bruno F¢
preocupacion. Se sat
se ha solicitadoaCan
preside Juan Carlos Mu
dirige José Refugio Muf
yo para iniciar un p
de promocidn.
} ~ Prevalece el esce|
¥ puestoquelascondic
esquema generan ing
bre y desalientan inver:
primer camién debid ¢
fronteras estemesy el as|
reprogramo paraoctubr
eliminé las represalias co
contraEU que implicabar
a g9 productos.
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,sélo7y LaHood por apoyo de Canacar para
linton; FEMSAy Heineken destruyen bosque para

va por buen camino. Y es que
apenas hay siete companias
interesadas y hasta ahora nin-
guna ha obtenido e] aval. Se
anticipa que lo hard la regio-
miontana Transportes Olympic
de Femando Pez Trevifio, que ya
participé en el primer progra-
ma piloto. Enla Secretaria del
Transporte de EU a cargo de
Ray laHood y por supuestoen
SCT de Dionisio Pérez-Jdcome y
Economia de Bruno Ferrari hay
preocupacion. Se sabe que ya
se ha solicitado a Canacar que
preside Juan (arlos Mufioz y que

¢ yo para iniciar un prograrmia
g de promocion.

" Prevalece el escepticismo
puesto quelas condiciones del
esquema generanincertidum-
bre y desalientan inversiones. El
primer camién debi6 cruzar las

fronteras estemesyelasuntoyase'

reprogramo para octubre. México
eliminélas represalias comerciales
contra EU queimplicaban aranceles
a 99 productos.
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OY ARRANCARAENNYla
H séptimaedicién anual de

Clinton Global Initiative,
que casisiempre coincide conlade
la ONU. Ahi se promueven temas
orientados a mejorar la equidad
en el orbe. Como es costumbre, el
ex presidente William inton serad
el anfitrién y en esta ocasion se
expondrin compromisos de
gobiernos, empresas y ONG. Lo
interesante es que entre las cau-
sas elegidas estd la del fondo de
inversién Ignia que fundaron hace
4 anos Alvaro Rodriguez Arregui y
Michael (hu. Ensu casolametasera
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dirige José Refugio Munoz su apo- -

recaudar 200 millones de délares
en12 anos parainvertirenPymes
de AL en proyectos parala pobla-
cién de bajos recursos. Hasta ahora
Ignia halevantado 40 millonesde
dolares y tiene 8 proyectos, amén
de otros 2 que estdn muy cerca.
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EN MONTERREY siguenlas
resistencias en torno ala

M. edificacién de un nuevo
estadio de futbol de los Rayados
del Monterrey en La Pastora, ulti-
mo bosque urbano de esa ciudad
con 26 hectareas. El pasado 16 de
septiembre se arranco la tala de
cientos de drboles en un proyecto
encabezado por FEMSA de José Ar-
tonio Femandez E] Diablo. También
seacusa alaholandesaHeineken
que yaen Europa ha comenzado
a levantar criticas, pese a que la
cervecera se ha deslindado. Hay
un comité de ciudadanos en pro
de La Pastora que estd en pie de
luchay que encabeza (ipadfi (amero.
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“YER EN NY se oficializé el

‘nombramiento del mexi-
cano Emilio Romano como

presidente de Telemuindo, cadena |
“de NBCUniversal. A partirde octu-

bre sustituird a Don Browne, quien
sé jubil6. El desafio para Romano
estard enacrecentarla participacién
de esa televisora que hoy tiene un
26% del mercado hispano en EU.
De 46 afios, Romano trabajé enlos
90 en Televisa y ahora se dedica-
ba a sus negocios personales. Es
también consejero dela aerolinea
brasilefia TAM.
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L UIS FEREZIN, CABEZA de Ac-
centure México, asumird
hoycomonuevo presidente
de Impulsa para 2011-2013. Esta

" eslaorganizacion mds antiguay

prestigiada del mundo en educa-
.cion no formal con presencia en
118 paises. Uno de los objetivos
aqui es acrecentar la capacitacién
de 206 a 500 mil estudiantes, en
habilidades financieras y de ne-
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aguilaralberto@prodlgv net.mx
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